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Cargo: E - Publicitario

1.  DESCRICAO SUMARIA DO CARGO:

Estruturar estratégias de projeto; desenvolver propaganda e promogoes; implantar acbes de relacdes
publicas e assessoria de imprensa. No desenvolvimento das atividades é mobilizado um

conjunto de capacidades comunicativas. Assessorar nas atividades de ensino, pesquisa e extenséo.

2. REQUISITOS:
ESCOLARIDADE: Curso Superior em Comunicacdo Social com Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda.

3. ESTRUTURA DO CONCURSO:

O concurso para este cargo consistira de uma prova objetiva com 60 (sessenta) questfes, cada uma
valendo 2 (dois) pontos, num total de 120 (cento e vinte) pontos.

A prova objetiva compreenderd: 30 questbes de Conhecimentos Gerais (10 questbes de Lingua
Portuguesa, 10 questbes de Raciocinio Logico e Quantitativo, 5 questdes de Legislacdo e 5 questdes de

Informatica); e 30 questbes de Conhecimentos Especificos.

CONTEUDO PROGRAMATICO DA PROVA DE CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

Comunicagéo Integrada

Publicidade e propaganda

Tipos de anunciantes

Veiculos de comunicacdo

Fornecedores

Agéncias de propaganda, fungdes, fluxograma de trabalho e servigos prestados.
Legislagdo em Publicidade

Tipos de campanhas

Atendimento publicitéario

Redacdo publicitaria

Direcéo de Arte

Producéo grafica

Marketing Digital

Planejamento, projetos e programas de comunicacao
Relacdes Publicas e Assessoria de imprensa
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