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Cargo: E - Publicitário 

 

1. DESCRIÇÃO SUMÁRIA DO CARGO: 

 

Estruturar estratégias de projeto; desenvolver propaganda e promoções; implantar ações   de   relações   

públicas  e  assessoria  de   imprensa.   No  desenvolvimento  das atividades   é   mobilizado   um   

conjunto   de   capacidades   comunicativas.   Assessorar nas atividades de ensino, pesquisa e extensão. 

 

2. REQUISITOS: 

ESCOLARIDADE: Curso Superior em Comunicação Social com Habilitação em Publicidade e 

Propaganda. 

 

3. ESTRUTURA DO CONCURSO: 

O concurso para este cargo consistirá de uma prova objetiva com 60 (sessenta) questões, cada uma 

valendo 2 (dois) pontos, num total de 120 (cento e vinte) pontos.  

A prova objetiva compreenderá: 30 questões de Conhecimentos Gerais (10 questões de Língua 

Portuguesa, 10 questões de Raciocínio Lógico e Quantitativo, 5 questões de Legislação e 5 questões de 

Informática); e 30 questões de Conhecimentos Específicos. 

 

4. CONTEÚDO PROGRAMÁTICO DA PROVA DE CONHECIMENTOS ESPECÍFICOS 

 Comunicação Integrada 

 Publicidade e propaganda 

 Tipos de anunciantes 

 Veículos de comunicação 

 Fornecedores 

 Agências de propaganda, funções, fluxograma de trabalho e serviços prestados. 

 Legislação em Publicidade 

 Tipos de campanhas 

 Atendimento publicitário 

 Redação publicitária 

 Direção de Arte 

 Produção gráfica 

 Marketing Digital 

 Planejamento, projetos e programas de comunicação 

 Relações Públicas e Assessoria de imprensa 
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